MARQUES
BTo B

UNE POLITIQUE DE MARQUE
POUR PROSPE RER
DANS LA CHAINE DE LA VALEUR

Plus de 10 ans aprés Srrardgie ef Gestion de (o Margue

fndustrielle (Prx de la Marque, Prix de I'Académie des

Sciences Commerciales en France et paru aux Etats-Unis),

Margues B to B propose une nouvelle vision entiérement

revisitée du management de la margue en B o B.

Intégrant les dernitres pratiques ef les résubtats des

recherches les plus récenies, oo lvre i visée opérationnelle

définit de nouvelles voles stratégiques pour mener la poli-
tique de margue en B (o B selon le destinataire final.

* B re 8 : lacible visée est I'organisation cliente sans qu’il
soit. possable d'identifier spécifiquement des béndficiaires
individuets,

» Bio 8 1o C: la margue 8" adresse aux chients consommateurs
des produits finis fabrigqués par |'organisstion cliente,

* Bro Bio E: la marque s¢ desting in fine aux employés de
la structure cliente, privée ou publique.

* Bio Ao U lamarque cible un ssager d une administration,
ef Ml pas un cONSOMMmatenr,

Pour la premiére fols, une approche synthétique et clai-

rement orientée B to B offre des perspectives utiles et

opérationnelles pour gérer ka marque fourndsscur,

Visitez également les sites des sutcurs www.philippemalaval.

com el www.christophe-benaroya fr.,
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